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PIANO ANNUALE DELLE ATTIVITA’
DI PROMOZIONE TURISTICA
E MARKETING TERRITORIALE 2025

V s I




Italian Destination
Management
System (DMS)

Sostegno del
territorio

Stagionalizzazione
Supporto

crezlzl;ne Collaborazione
delle DMO con gli enti locali

Il piano delle attivita di Agenzia In Liguria € redatto ai sensi della Lr. 28/2006 ed e costruito
attraverso la lettura puntuale dei dati e dall'ascolto degli stakeholder.
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APPUNTAMENTI
NAZIONALI E INTERNAZIONALI

GENNAIO APRILE SETTEMBRE NOVEMBRE
Vakantiebeurs - Utrecht Euroflora - Genova IFTM Top Resa - Parigi WTM - Londra
Fitur - Madrid Vinitaly - Verona Salone Nautico - Genova Olioliva - Imperia
Discover ltaly - Sestri Levante Salone del Gusto - Torino Golosaria - Milano
FEBBRAIO Bitesp - Venezia
BIT - Milano MAGGIO OTTOBRE Orientamenti - Genova
FREE - Monaco Tuttofood - Milano TTG - Rimini
European Film Market - Berlino IMEX - Francoforte Anuga - Colonia DICEMBRE
Aromatica - Diano Marina MIA Roma ILTM - Cannes
MARZO Slow Fish - Genova Focus - Londra
ITB - Berlino OrgOlio Week - Liguria
Salon du Randonneur - Lione GIUGNO
Portofino Days - Portofino Summer Fancy Food - New York
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| PRINCIPALI APPUNTAMENTI
MICE & WEDDING DEL 2025

FEBBRAIO
Italy for Wedding The Event - Palermo
Associations days - Padova

MARZO
Full Contact Meeting Planner — Rapallo

MAGGIO
Buy Mice - Roma

GIUGNO
E-workshop Agenzia e Corporate - Galzighano

OTTOBRE
Buy Mice - Milano
Borsa del Matrimonio - Roma

NOVEMBRE
IBTM - Barcellona
Mice Trade Show - Venezia

DICEMBRE
Italy At Hand
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| GRANDI EVENTI
E «LIGURIA 2025>

Si continuera a puntare sull'attrazione di grandi eventi capaci di
generare un significativo richiamo turistico e di rafforzare la
reputazione della regione sia a livello nazionale che
internazionale. In particolare, nel 2025 la Liguria sara Regione
Europea dello Sport, pertanto verranno sostenute tutte le
attivita di comunicazione relative al programma e verra dato
supporto nell'organizzazione dei grandi eventi.

Verranno poi organizzati e/o co-organizzati grandi eventi di
richiamo turistico come le Notti Bianche, concerti estivi di
rilievo nazionale e internazionale, eventi di promozione delle
stagioni - tra cui quella natalizia, Tricapodanno ecc.




LA PROMOZIONE
DELLE ECCELLENZE

La qualita delle produzioni € un marchio di riconoscimento delle eccellenze della
Liguria. Per questo, gia dal 2022, e iniziato un lavoro - in collaborazione con le
Camere di Commercio e i Consorzi - per il rilancio delle eccellenze (agroalimentarsi,
enogastronomiche, florovivaistiche, artigiane e di know-how) del nostro territorio.

Florovivaismo

Salone delle
Eccellenze

Enogastronomia

Artigianato
e know-how

euroAlora
2025

Liguria
Gourmet

inLiguria




IL PIANO CULTURALE
E | <PORTOFINO DAYS>
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Agenzia in Liguria sosterra il piano culturale della Regione Liguria con attivita di
promozione e sostegno di eventi anche in collaborazione con il sistema museale
regionale e con gliimportanti teatri del territorio.
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DIGITAL FICTION FESTIVAL

E prevista dal 28 al 30 marzo 2025 la seconda edizione dei «Portofino Days». Il
Tigullio sara nuovamente, per tre giorni, la capitale del cinema digitale, con un focus
molto importante su tutti i mestieri del mondo della fiction: un evento in una cornice
unica al mondo, volano per tutto il resto del territorio, per continuare ad investire su
quella “Liguria terra da cinema” che sta portando negli ultimi anni ottimi risultati di
business, con importanti ricadute sull'economia ligure.
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LA COMUNICAZIONE

* Iniziative e campagne sui mercati di riferimento nazionali e internazionali,
attivita sui nuovi mercati, iniziative in occasione di fiere, eventi, nuove tratte
aeree ecc.

* Iniziative di valorizzazione del territorio e per aumentare lattrattivita del
territorio.

« Sviluppo sito, canali social, APP, implementazione DMS, piattaforma sentiment
ecc.

+ Gestione del magazzino editoriale, rinnovo del materiale, realizzazione di nuovo
materiale online e cartaceo, compresi video e foto, stampa di materiale ecc.

« Attivita di PR, Digital PR, uffici stampa nazionali e internazionali, campagne di
comunicazione, viaggi stampa, fam trip ecc.
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LA CURA DEL BRAND
«THE ITALIAN RIVIERA>

Proseguira lattivita di organizzazione di viaggi stampa dedicati per migliorare la
conoscenza del brand “Liguria = The Italian Riviera” e dei suoi prodotti sui mercati
individuati dalla presente strategia e ritenuti particolarmente significativi.

Verra curata anche la realizzazione di materiale di alta qualita (cartelle stampa,
dossier, brochure, foto e video) indispensabile per alimentare la diffusione delle
notizie e migliorare la fidelizzazione di redazioni e giornalisti sia durante gli eventi
principali che nelle apposite conferenze stampa, implementando la produzione di
materiale plurilingue, sia digitale che cartaceo, destinato non solo ai media ma
anche alla fruizione da parte dei turisti e potenziali tali.
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L'ATTIVITA DI
COMUNICAZIONE
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Si ricorda che, con la legge regionale 2 agosto 2023, n. 17, ad Agenzia in liguria e stata
assegnata l'attivita di informazione e comunicazione integrata della Regione Liguria
e degli enti del Settore regionale allargato.
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